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Konzentration auf kleinere,
intimere Events - Flexibilitat
behalten und
anpassungsfahig sein
(gerade fur Destinationen
spannend)

Viele Events
sind exklusiv -
Schwierig, da
dies den Preis

treibt...

Wie wird die
Veranstaltungs- &
Event-Branche
widerstandsfahiger?

Problem:
Finanzielle
Resilienz -
Grossevents:
Business Case
geht nicht auf...

Events mit sehr
hohen
Grundinfrastruktur-
kosten leiden
besonders -
Quadratur des
Kreises (un)moglich?

Mit Kreativitat
schwierigen
Rahmen-
bedingungen
stellen

Ausrichtung auf
Online Events -
Abstecken neuer
Moglichkeiten,
Erweiterung
Portfolio

Fixkosten
senken!






"Blick
nach
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Kurzfristig
schlagfertig
sein &
Flexibilitat

Bsp. Ranger
Lenzerheide

Bsp. Arosa
Gutscheinen
(Gallier der
Alpen)

ldeen- &
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Spezialisierung
als Risiko,
wieder zurlick
zur
Diversifikation?

Welche neuen
Bedurfnisse
sind
enstanden?

Welche neuen
Chancen
haben sich
eroffnet?

J
B
B
__

Schwierigkeit
fur die
kleineren







Learnings aus
der Krise?

Bsp.: Wahrungskrise (2015):
- kurzfristiges Uberleben
- langfristig sich neu Erfinden

Agilitat
(permanente
Verandungs-

fahigkeit)
beginnt im
Kleinen/Operativen

in Iterationen
denken

(Standpunkte,

kleine Pakete,

Marketing nicht
vergessen! neue
Angebote alleine
reichen nicht.
Kreative Wege,
MA einbeziehen

Daten sammeln!
bzw. mit
vorhandenen
Daten learnings
ableiten und A/B-
testen

Positionierung!
nicht nur ggu.
Kunde, auch
ggu. Partner

Infrastruktur ist ein
"Hemmschuh" fur
Agilitat
=> trotzdem gibt es
noch viele
Teilbereiche, die agil
waren



