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| 1 Chinesischer Reisemarkt

Ubersicht

Entwicklung Auslandreisen: Alter der chinesischen Auslandreisenden (2015)

Region Overnights Inhabitants Affinity
Tier 1 63.2% ez.7% 2,78 2014: 107 Millionen (+9.2%)
i S g 959 2015: 117 Millionen (+9.3%)
Rest of China 8.7% 23.7% 0.37 o .
Tier3 3.0% 10.8% 0.28 2016: 122 Millionen (+4.3%)
Tier 1: Beljing, Guangdong, Shanghal, Talwar
Tier 2: Chongqing, Fujian, Hebel, Heillonghiang, Jiangsu, Jiangxi, Liaoning, Shaanxi, Shandong, Sichuan, Tian)in, Zhejlang
Tier 3: Guangxi, Hunan, Yunna:
Rest of China: Anhul, Gansu, Gulzhou, Halnan, Henan, Hubel, Inner Mongolia, Jilin, Ningxia, Qinghal, Shanxi, Tibet,
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Quelle: ST Marketing Briefing China (2018), Virtual Tourism Observatory (2016): TOURISM IN FOCUS. The Chinese Outbound Travel Market. Written under the authority of the European Commission.
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| 1 Chinesischer Reisemarkt

Entwicklung in Europa

Frankreich (Paris) steht bei den chinesischen Gédsten ganz oben auf der europaischen Reiseroute.

Langfristige Entwicklung des chinesischen Markts in ausgesuchten Landern
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Quelle: BFS HESTA (2018), Virtual Tourism Observatory (2016): TOURISM IN FOCUS. The Chinese Outbound Travel Market. Written under the authority of the European Commission.
H Hanser Consulting AG 24.07.2019 6



