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Graubünden muss die eigene chinesische Nische finden! -欢迎中国 (Willkommen Greater China)

* Free Independent Traveler (FIT) aus den Tier 1 Gebieten in China inkl. Hongkong und Taiwan. 
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1 Chinesischer Reisemarkt 

Übersicht 

Entwicklung in Europa

Potenziale

Hauptaussagen zum chinesischen Reisemarkt

24.07.2019Hanser Consulting AG 4



Übersicht
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1 Chinesischer Reisemarkt 

Beijing (21 Mio.)

Shanghai (22 Mio.)

Taipei (7 Mio.)

Guangzhou (11 Mio.)
Shenzhen (10 Mio.)

(7 Mio.)

Chengdu (7.5 Mio.)

 Neu direkt an ZRH 
gebunden

11%

56%

26%

7%

Alter der chinesischen Auslandreisenden (2015) 

20-30 Jahre 30-40 Jahre 40-50 Jahre 50+ Jahre

60%
40%

Anteil Frauen / Männer der chinesischen 
Auslandreisenden (2015)

Frauen Männer

Verteilung und Herkunft der 
chinesischen Auslandreisen (2015) 

Hong Kong

34.9%

Macao

28.9%

Andere 
Regionen

36.2%

Asien 73.3%

Europa 11.5%
Amerika 8.2%
Andere 7 %

Quelle: ST Marketing Briefing China (2018), Virtual Tourism Observatory (2016): TOURISM IN FOCUS. The Chinese Outbound Travel Market. Written under the authority of the European Commission. 

Entwicklung Auslandreisen: 

2014: 107 Millionen (+9.2%)

2015: 117 Millionen (+9.3%)

2016: 122 Millionen (+4.3%) 



Frankreich (Paris) steht bei den chinesischen Gästen ganz oben auf der europäischen Reiseroute. 
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Entwicklung in Europa 

1 Chinesischer Reisemarkt 
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Langfristige Entwicklung des chinesischen Markts in ausgesuchten Ländern 

Frankreich

Deutschland

UK

Schweiz

Österreich

Italien

Erstankünfte in der 
Schweiz müssten bei 
schätzungsweise 10% 
liegen

Erstankünfte in % in den EU Ländern 

FR 23.5% DK 0.7%

IT 23.0% PL 0.6%

DE 15.0% LU 0.6%

ES 9.1% SL 0.4%

AT 7.5% BG 0.2%

CZ 3.2% SK 0.2%

NL 3.1% EE 0.2%

UK 2.6% LV 0.2%

BE 2.0% RO 0.1%

EL 1.8% LT 0.1%

PT 1.6% MT 0.0%

FI 1.6% CY 0.0%

SE 1.2% IE …

HR 0.9% HU …

Quelle: BFS HESTA (2018), Virtual Tourism Observatory (2016): TOURISM IN FOCUS. The Chinese Outbound Travel Market. Written under the authority of the European Commission.   
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