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Hinweis: Bei den in diesem Dokument in Zusammenhang mit Quellen genannten Daten, 
handelt es sich um das Abrufdatum der jeweiligen Quelle
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01_ Nachfragetrend Camping: 
Zahlen, Daten & Fakten



https://paulcamper.de/magazin/camping-trotz-corona-das-musst-du-wissen/
https://paulcamper.de/magazin/camping-trotz-corona-das-musst-du-wissen/
https://reisenexclusiv.com/campingurlaub-deutschland-corona/
https://www.pincamp.de/magazin/ratgeber/reisehinweise-faehren/corona-faq
https://www.weser-kurier.de/bremen/bremen-stadt_artikel,-camping-ist-das-neue-mallorca-_arid,1920679.html
https://www.blick.ch/wirtschaft/van-life-statt-vanuatu-tessin-statt-trinidad-reiseanbieter-und-reka-doerfer-ueber-ferientrends-von-2021
https://www.blick.ch/wirtschaft/zurueck-zur-natur-mit-immer-mehr-komfort-die-schweiz-ist-im-camping-boom-id15948105.html
https://www.travelnews.ch/hotellerie/16956-tcs-verlaengert-die-campingsaison.html
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Im Campingurlaub kann das Social Distancing wie bei keiner anderen

Urlaubsform gewährleistet werden. Urlauber, die mit

dem Wohnmobil oder dem Wohnwagen unterwegs sind, 

können kontaktarm und damit gefahrlos reisen.

Camper schlafen und wohnen in ihren eigenen vier Wänden und zudem

verfügen die meisten Freizeitfahrzeuge auch über eine entsprechende

sanitäre Ausstattung. Auch für Abstand ist auf den Camping- und 

Wohnmobilstellplätzen ausreichend gesorgt.
Maximilian Möhrle/ reisenexclusiv.com (09.02.2021)

«

https://reisenexclusiv.com/campingurlaub-deutschland-corona/
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Campingplätze ermöglichen nicht 
nur die Einhaltung von 
Sicherheitsabständen, sie 
erhalten auch ein höchst-
mögliches Mass an Flexibilität 
und befinden sich i.d.R. an 
entlegenen Orten und 
Randgebieten.

Das Bedürfnis nach 
Sicherheit ist in Zeiten 
der Krise enorm gestiegen. 
Die Wahl des Reiseziels 
erfolgt massgeblich unter 
der Prämisse, grössere 
Menschenansammlungen 
meiden zu können.

Die neuen Rahmenbedingungen
beschleunigen den Trend, möglichst
individuelle Erfahrungen zu machen, 
flexibel zu sein und immer
exklusivere Reiseziele zu wählen.

Das Bedürfnis nach Sicherheit ist gross

Wichtigste Aspekte im Urlaub bei Schweizern: Sicherheit und die Probleme 
mit Krankheiten und Erregern (in %)

TCS Reisebarometer (19.03.2021)
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https://cockpit.gfsbern.ch/de/cockpit/tcs-reisebarometer-2020/


8Quellen: marketagent (18.03.2021)

Camping ist Nutzniesser 
vom Trend zu mehr Selbst-
ständigkeit im Urlaub und dem 
PKW als bevorzugtes 
Verkehrsmittel für die Anreise.

Durch die Einstellung des 
internationalen Flugverkehrs 
und die Unsicherheit im 
öffentlichen Nah- und 
Fernverkehr greift der Grossteil 
der Reisenden auf den eigenen 
PKW zurück.

Der Trend wird tendenziell 
langfristig mit zunehmenden 
Lockerungen wieder etwas 
zurückgehen.

Auto ist Fortbewegungsmittel Nr. 1 im Urlaub

Bevorzugtes Verkehrsmittel für die Anreise deutscher Urlauber (in %) 
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Vor Corona-Ausbruch Nach Corona-Ausbruch
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https://tourismus.mv/fileadmin/Media/Tourismusnachrichten/Allianz_Partners_Ergebnisbericht_Studie_Covid-19_Deutschland_2020.pdf


https://www.civd.de/news/neue-gfk-studie-zeigt-14-mio-deutsche-interessieren-sich-fuer-caravaning-urlaub/
https://www.presseportal.de/pm/122834/4829887
https://www.mainpost.de/regional/kitzingen/95-prozent-steigerung-der-campingboom-sorgt-fuer-rekordzahlen-art-10499931


10Quellen: PiNCAMP (08.04.2021)

Camper wünschen die Nähe zu 
Natur, wollen aber auch nicht auf 
bestimmte Annehmlichkeiten 
verzichten. Es Bedarf daher eines 
Spagats zwischen rudimentären 
und hochklassigen Angeboten z.B. 
in Form von naturnahem Glamping. 

Ein Grossteil der Camper ist 
bereit eine grössere Summe in 
ihren Urlaub zu investieren. 
Die Infrastruktur und das 
Versorgungsangebot vor Ort 
gehören zu den wichtigsten 
Auswahlkriterien der Camper 
für einen Stellplatz.

Coronabedingt ist zudem die 
Bereitschaft gestiegen für einen 
sicheren Urlaub einen 
«Gesundheits»-Zuschlag zu 
bezahlen.

Camper wollen Qualität 01
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https://www.pincamp.de/magazin/messen-news/zahlen-fakten/camping-kompass


https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1131933/umfrage/neuimmatrikulationen-von-wohnwagen-in-der-schweiz/


12Quellen:

Die Kombination aus Graubünden 
als Zieldestination und Camping 
als Reiseform zeigt grosses 
Potenzial für einen 
nachfragestarken Markt.

Nach Tessin ist Graubünden 
gemäss dem Touring Club 
Schweiz die zweit-
attraktivste Destination 
für die Schweizer.

Mit dem Anhalten der Pandemie 
und der damit eingeschränkten 
Mobilität sowie dem gestiegenen 
Sicherheitsbedürfnis wird die 
Attraktivität von Graubünden als 
Reiseziel anhalten.

Graubünden gehört zu den TOP 2 Reisezielen

TCS Reisebarometer (15.02.2021)
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https://cockpit.gfsbern.ch/de/cockpit/tcs-reisebarometer-2020/




Bildquelle: nomady

02_ Phänomen Wildcamping: 
Formen, Entwicklungen
und Herausforderungen

https://www.nomady.ch/

