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https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-konnektivitaet/

TRENDBESCHLEUNIGER CORONA-PANDEMIE

HYPERBESCHLEUNIGTE TRENDS

Neben den offensichtlichen Effekten auf den Reiseverkehr hat die COVID-19-Pandemie
auch eine Vielzahl von Trends deutlich beschleunigt und Nachfrageentwicklungen massiv
verstarkt. FUr touristische Akteure bedeutet dies eine konsequente Priorisierung in der
Berlcksichtigung fur eigene Angebote und Dienstleistungen: schnell reagieren und
adaptieren oder ganz bewusst zuruckstellen und abwarten.

INDIVIDUALITAT UBER ALLEM

Die pandemie- und lockdownerzwungene Fokussierung auf sich selbst fordert alle damit
verbundenen Reiseformen und Freizeitgestaltungen. Individuelle (Natur-)Erlebnisse und

und unentdeckte Reiseziele boomen.

Nachhaltigkeitsbewusstsein und erhohte Affinitat fur digitale Anwendungen verschieben
die Nachfrage hin zu neuen Angeboten und bisher unbekannten Dienstleistern.

»
\» Quelle: Zukunftsinstitut (18.08.2021)

Die Pandemie
beschleunigt und hemmt

Entwicklungen.

Erlebnis-Shops
bringen neue
Relevanz far

DMO Im
touristischen
Vertrieb.

la
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https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/megatrends-nach-corona-zeit-fuer-eine-revision/

KLIMABEDINGTE UNPLANBARKEIT

EINSEITIGE ABHANGIGKEIT

Tourismus und Natur stehen in untrennbarer Verbindung. Touristische Aktivitaten sind
deshalb besonders abhangig von klimatischen Veranderungen. Dazu gehoren vor allem
Extremwetter-Ereignisse, wie zum Beispiel Hitzewellen, Dirren, Starkregen und Uber-
flutungen. Diese konnen ganze Regionen in Ausnahmezustand versetzen und bleiben
selten ohne langfristige Folgen - sowohl fr die Nachfrage als auch far das Angebot.

FLEXIBILITAT UND ANPASSUNGSFAHIGKEIT

Der Sommer 2021 lehrt die Branche, Unplanbarkeiten in Zukunft noch starker zu
berucksichtigen und die zunehmenden Extreme in die Planungen einzubeziehen.
Absicherungen mussen fester Teil der strategischen und organisatorischen Strukturen
werden. Die touristischen Akteure mussen lernen, noch agiler und unburokratisch auf
unplanbare Situationen zu reagieren: Mut und Entscheidungsfreude als Human Skills.

»
\» Quelle: Klimafakten; Umweltbundesamt (18.08.2021)

Tourismus ist von der Natur
untrennbar abhangig.

Vorausschauende
Planung bedeutet
hohe Flexibilitats-
und Anpassungs-
bereitschaft.
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https://www.klimafakten.de/meldung/was-wir-heute-uebers-klima-wissen-basisfakten-zum-klimawandel-die-der-wissenschaft
https://www.umweltbundesamt.de/themen/klima-energie/klimafolgen-anpassung/anpassung-an-den-klimawandel/anpassung-auf-kommunaler-ebene/anpassung-an-den-klimawandel-im-tourismus#wie-betrifft-der-klimawandel-die-tourismuswirtschaft

TECHNOLOGISCHER FORTSCHRITT IN GESETZLICHEN GRENZEN Ic

(EUROPAISCHE) REGULARIEN HEMMEN INNOVATIONEN

Viele Neuerungen und Innovationen sind bereits marktfahig und einsatzbereit. Oft finden
sie jedoch keine Anwendung, weil Gesetze und Prufverfahren zu stark regulieren.

Viele (technische)
Innovationen sind bereits
einsatzbereit.

In USA, China und Japan sind beispielsweise selbstfahrende Autos bereits im Einsatz, je nach
Gesetzeslage mit oder ohne Sicherheitspersonal. Europa ist davon noch weit entfernt.
Sobald es diese Grenzen zulassen, stehen die Anbieter bereit, um ihre vollentwickelten
Technologien auch in der Schweiz und den Nachbarlandern auf den Markt zu bringen.

Organisationen
BEREIT SEIN - SCHON JETZT und Produkt-

FUr Verantwortliche und Entscheider:innen ware es deutlich zu spat, Neuerungen erst dann geSta |tu ng nOCh
Zu betrachten und abzuwagen, wenn sie im Rahmen der gesetzlichen Grenzen realisierbar

sind. heute auf
Auch touristische Unternehmen mussen sich heute mit den Innovationen von morgen /U ku nft
beschaftigen, RuckschlUsse ziehen und sich dann in Angebotsgestaltung und ,
Produktentwicklung konsequent und nachfragefokussiert aufstellen. Es gilt handlungsfahig ausrichten.

Zu sein, sobald die Rahmenbedingungen es zulassen.

»
\» Quelle: Bundeszentrale fur politische Bildung, ADAC (20.08.2021) 07



https://www.bpb.de/politik/innenpolitik/arbeitsmarktpolitik/315869/technischer-fortschritt-und-industrie-4-0
https://www.adac.de/rund-ums-fahrzeug/ausstattung-technik-zubehoer/autonomes-fahren/technik-vernetzung/aktuelle-technik/

DEMOGRAFISCHER WANDEL ANDERT DAS REISEVERHALTEN Id

GESTEIGERTE VITALITAT UND MEHR MOGLICHKEITEN

Das Gesundheitsgefuhl der alteren Bevolkerung nimmt zu und hat fundamentale

Auswirkungen auf die Reisetatigkeit. Eine altere Zielgruppe, die bisher nicht in der Noch im hohen Alter
Betrachtung des Tourismus stand, ist nun mobil und auf der Suche nach passenden fihlen sich die Reisenden
Angeboten. fit & agil.
Diese neue Zielgruppe - die sogenannte "Silver Society" oder auch "Golden Ager” - verfugt
Uber viel Zeit und oft auch ausreichend Budget. Sie konnen sich ihren Urlaub deutlich
angenehmer gestalten und haufiger verreisen.

I I
KURZERE ANREISE, STEIGENDES DURCHSCHNITTSALTER GOlden Ager
Ein Grossteil der jahrlichen Reisen fokussiert sich dabei auf Tagesreisen und Reiseziele, als starke

die leicht und mit kurzer Anreise zu erreichen sind.

Zielgr
Fur Graubunden bedeutet das konkret, dass das Durchschnittsalter der Gaste sich nach g . ppe

Abklang der Pandemie weiter erhoht, wobei die Mehrheit aus der Schweiz selbst und den berUCkSiChtigen i
Nachbarlandern kommt.

| 4
\» Quelle: Zukunftsinstitut - Silver Society (20.08.2021); Travelbook (20.082.2021); Statista (29.08.2021) 08



https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-silver-society/
https://www.travelbook.de/reisen/reiseziele-der-senioren
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/489783/umfrage/tagesreisen-der-schweizer-pro-person-nach-geschlecht-und-alter/

WAHLTE MEGATRENDS




EINORDNUNG:
MEGATRENDS,

GLOKALI-
SIERUNG

INDIVIDU-
ALISIERUNG

SUBTRENDS UND
SEGMENTE B

_ NEO-
OKOLOGIE

Im folgenden Kapitel werden
die Megatrends behandelt.

Megatrends sind die grossten
Treiber des Wandels.

Sie entfalten sich meist uber
Jahrzehnte und beeinflussen
alle Bereiche der Gesellschaft

DIGITALI-
SIERUNG

MOBILITAT

massgeblich. In ihren Umfeldern
bewegen sich die einzelnen Subtrends.

P4

) Quelle/ Grafik: Eigene Darstellung in Anlehnung an die
Megatrends des Zukunftsinstituts

= Subtrend = Segment = Megatrend


https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-konnektivitaet/

MEGATRENDS

Kriterien zur Abgrenzung und Definition von Megatrends

Dauer Ubiquitat Globalitat Komplexitat

Dauer von mindestens Beeinflussung aller finden global statt, wenn vielschichtig;
mehreren Jahrzehnten gesellschaftlichen auch nicht uberall mehrdimensional;
Bereiche gleichzeitig und gleich zusammenhangend

stark ausgepragt

»
I , Quelle: Megatrend-Dokumentation vom Zukunftsinstitut, Intro S.7 | Bilder: Uhr von Jordan Benton, Crowd von S| Wong, Erdillustration und Web von Pixabay 11


https://www.pexels.com/de-de/foto/erdillustration-355935/

DIGITALISIERUNG



https://www.pexels.com/de-de/foto/zeitrafferfotografie-von-blauen-lichtern-373543/
https://www.pexels.com/de-de/foto/zeitrafferfotografie-von-blauen-lichtern-373543/

DIGITALISIERUNG

DIGITALE TECHNOLOGIEN & SERVICES DURCHDRINGEN
ALLE LEBENSBEREICHE

Menschheit befindet sich in einer Ara der Hypervernetzung. Die gesamte
moderne Vernetzung von Mensch, Maschinen und Wirtschaft basiert auf
digitalen Infrastrukturen.

Die Digitalisierung hat neue Lebensstile, Verhaltensmuster und
Geschaftsmodelle hervor gebracht.

NEUE ACHTSAMKEIT IM UMGANG MIT DER DIGITALEN WELT

Es entsteht eine neue Achtsamkeit fur das Digitale in Form einer
reflektierteren Nutzung digitaler Devices und Technologie.

» Quelle: Zukunftsinstitut (23.08.2021)

Der Megatrend Digitalisierung
beschreibt

die Gesellschafts-
weite Verbreitung
digitaler Technologien
und Services.
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https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-konnektivitaet/

PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS DIGITALISIERUNG

»

Konnektivitat

Vollstandige Vernetzung auf
Basis digitaler Infrastruktur

n C

Touchless Tech

Gerate oder Technologien, die
ohne BerUhrung gesteuert
werden konnen (Sprach-/

Gesichts-/ Gestensteuerung)

' Quelle: Zukunftsinstitut (23.08.2021)

e

Kunstliche Intelligenz

Technologie des maschinellen
Lernens; Automatisierung
menschenahnlichen Verhaltens

Cloud Computing

IT-Infrastrukturen und
Dienstleistungen, die als Dienst
gemietet und auf die Uber das

Internet zugegriffen werden kann

oD
5

Green Tech

Technologien zur Reduzierung,
Vermeidung oder Behebung von
Umweltbelastungen

'y
Q@

Hyperpersonalisierung

Ansprache und Angebote
werden immer detaillierter
auf Individuen zugeschnitten

14


https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/megatrend-glossar/

GLOKALISIERUNG

Bild: Nasa via : . 1 5


https://unsplash.com/photos/Q1p7bh3SHj8

GLOKALISIERUNG

NEUE SEHNSUCHT NACH HEIMAT UND LOKALITAT

Die fortschreitende Globalisierung fuhrt zur Homogenisierung und

Entfremdung, die wiederum eine Sehnsucht nach Heimat und Lokalitat Der Megatrend Glokalisierung
in den Menschen hervorruft. Die soziale und auch wirtschaftliche Nahe beschreibt

gewinnt wieder an Bedeutung.

STARKUNG LOKALER AKTEURE UND WIRTSCHAFT dle VerhaltenS'

Unternehmen produzieren wieder vermehrt lokal, um die heimische weilse entsprechend
Wertschopfung zu starken (In-Sourcing). Der Einkauf von Produkten - -
June ( 5 dem Prinzip

direkt bei Erzeuger:innen (Direct Trade) boomt.
,Global denken,

NEUE ACHTSAMKEIT IM UMGANG MIT DER DIGITALEN WELT

Die COVID-19 Pandemie hat den Trend zur De-Globalisierung lOkal ha ndel n".
nyperbeschleunigt. Durch die Schliessung von Grenzen und

Unterbrechung von Lieferketten ruckt die lokale, nationale und

Kkontinentale Autonomie in den Fokus.

)
\» Quelle: Matthias Horx (20.08.2021); Zukunftsinstitut (15.11.2021) 1 6



https://www.horx.com/60-die-post-corona-trendwelt/
https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-globalisierung/

PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS GLOKALISIERUNG

e
7
g »
Regionalisierung

Starkung oder Neuschaffung
regionaler Strukturen (wirtschaftlich
und soziokulturell)

-

In-Sourcing

Ruckholung von Industrie und
Wertschopfungen in die eigene
lokale Umgebung

Q

Nearshoring

Wahl des Unternehmens-
standorts in der Nahe
des Absatzmarktes

354

Direct Trade

Schaffung maoglichst kurzer
Handelsketten; direkter Handel
zwischen Produzent:innen und

Konsument:innen

»
@ Quelle: Megatrend-Magazin vom Zukunftsinstitut (20.08.2021), Matthias Horx (20.08.2021)

Y

Social Business

Unternehmenskultur; strebt statt
Profitmaximierung die Maximierung
des sozialen oder okologischen
Nutzens an

9.0
@29
ey’

Neo-Tribes

Zusammenschliessen von Personen
zu sozialen Gruppen; sollen das
Gefuhl von Geborgenheit und
Vertrautheit vermitteln

17


https://www.horx.com/60-die-post-corona-trendwelt/

GESUNDHLIT



https://platform.crowdriff.com/m/graubuenden/all?a=3340-wl-BO37KQUVB79ECPJ20QQLTRDGG0

GESUNDHEIT

KORPER UND GEIST IM FOKUS

Das Bewusstsein fur den Zustand des korperlichen und geistigen Wohlbefindens
steigt (Ernahrung, Bewegung, Work-Life-Balance). Gesundheit ist zum Synonym
fur eine hohe Lebensqualitat geworden. Eine gesunde Ernahrung und sportliche
Betatigung werden fiur viele Menschen zu einer |deologie.

DIGITALE TECHNOLOGIEN UNTERSTUTZEN DAS GESUNDHEITSWESEN

Zur regelmassigen Kontrolle des Gesundheitszustands wird auf Gerate und Apps
zuruckgegriffen (Digital Health, FemTech, Self-Tracking).

COVID-19 ZEIGT FUNDAMENTALE BEDEUTSAMKEIT AUF

Die Pandemie hat die Bedeutung und das Verstandnis von Gesundheit nachhaltig
in den Fokus geruckt. Die Nachfrage nach gesundheitsférdernden und
-erhaltenden Produkten und Leistungen steigt. Anstatt der klassischen Praventiv-
und Gesundheitsreisen bevorzugen die jungeren Zielgruppen Angebote wie
Detox-Reisen, Yoga-Camps oder Retreats.

» Quelle: Zukunftsinstitut (04.08.2021); Megatrend-Magazin vom Zukunftsinstitut/ Neo-Okologie (15.11.2021); Fokus (20.08.2021)

Der Megatrend Gesundheit
beschreibt

den gestiegenen
Fokus auf
Gesundheit als
grundlegenden
Fundamentalwert.

19


https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-gesundheit/
https://fokus.swiss/lifestyle/gesundheit/der-megatrend-gesundheit/

PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS GESUNDHEIT

©

Achtsamkeit

Ruckbesinnung auf das Hier und
Jetzt; Hinterfragen der Art wie
wir mit uns und unserer real-

digitalen Welt umgehen

Germophobia

Wachsende Angst vor Viren,
Pilzen und Bakterien; Sehnsucht
nach Keimfreiheit

4
' Quelle: Zukunftsinstitut (20.08.2021)

[4F|

Digital Health

Verwendung digitaler
Technologien bei der
Gesundheitsversorgung

.ﬁ-.

Bikeboom

Wandel des Fahrrads vom
Freizeitgerat hin zum alltags-
gebrauchlichen, okologischen und
gesundheitsfordernden
Verkehrsmittel

I
a
Detoxing

Massnahmen und Mittel um den
Korper und die Psyche von
gesundheitsschadlichen Inhalten
ZU entgiften

b

Immunboosting

Steigende Bemuhungen mit
verschiedenen Mitteln (Ernahrung,
Sport, Nahrungserganzungsmittel,

rezeptfreie Medikamente) das
Immunsystem zu starken

«I]J»

Resonanz

Schaffung von Beziehungen
zwischen: Menschen und Menschen,
Menschen und Dingen, Menschen
und Daten

A 4

Self Tracking

Nutzung digitaler Anwendungen
um Daten des eigenen Korpers
(Leistung, Vitalwerte) zu
sammeln und auszuwerten

20



NEW WORK



https://unsplash.com/photos/wV2evFjoD2g

NEW WORK

DIE GRENZEN ZWISCHEN ARBEIT UND PRIVATLEBEN VERSCHWIMMEN

Die klassischen Vorstellungen von Karriere und Erfolg und damit verbundene
Faktoren wie Gehalt und Position werden abgelost. Die Sinnhaftigkeit der

eigenen Tatigkeit, Gestaltungsspielraume und die Vereinbarkeit von Beruf und
Privatleben rlcken starker in den Vordergrund.

COVID-19 ALS TUROFFNER FUR NEUE ARBEITSMODELLE

Durch die COVID-19 Pandemie wurde Remote Work (das Arbeiten von einem
oeliebigen Ort aus) zur situationsbedingten Notwendigkeit und wirkt als
Hyperbeschleuniger fur New Work-Modelle.

Auch Angestellte und Arbeitgeber:innen, die diesem Konzept vorab skeptisch
gegenuber standen, wurden situationsbedingt zur Adaption gezwungen und
die technische Ausstattung entsprechend nachgerustet.

Nach der Pandemie bleibt der Wunsch nach mehr Flexibilitat bestehen, viele
Mitarbeiter:innen wollen auch nach der Pandemie vermehrt Remote arbeiten.

)
-\» Quelle: Zukunftsinstitut (04.08.2021)

Der Megatrend New Work
beschreibt

die Auflosung
klassischer Arbeits-
strukturen. Die
Sinnhaftigkeit der
eigenen Arbeit ruckt
in den Vordergrund.
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https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-new-work/

PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS NEW WORK

.

Work-Life-Balance

Ausgewogenes
Gleichgewicht zwischen
Arbeits- und Privatleben

Co-Working

Unabhangiges und zugleich auch gemeinsames
Arbeiten in speziell dafur eingerichteten
Gemeinschaftsburos mit temporaren
Arbeitsplatzen (Co-Working-Spaces)

’

AA
\/\ /

Work-Life-Blending

Aufhebung klar definierter
Grenzen; Verschmelzung von
Arbeits- und Privatleben

2¥

A

Workation

Verbindung aus Arbeit (Work)
und Freizeit (Vacation); es
wird dort gearbeitet, wo

andere Ferien machen

' Quelle: Megatrend-Magazin vom Zukunftsinstitut/ New Work (15.11.2021); Zukunftsinstitut (25.08.2021)

ﬂ'-—/
Remote Work

Arbeit von einem beliebigen Ort
ausserhalb eines Firmengebaudes/
von einem flexiblen Arbeitsplatz aus

Modern Nomadism

Arbeiten von unterwegs aus;
Arbeit an verschiedenen Orten,
ohne einen festen Wohnsitz

23


http://www.apple.com/de/

INDIVIDUALISIERUNG

Bild: RuiBriIt] N Vi


https://unsplash.com/photos/l37N7a1lL6w

INDIVIDUALISIERUNG

ZUNEHMENDER DRANG NACH AUTONOMIE UND FREIHEIT

Zukunftig stehen Selbstverwirklichung, Selbstbestimmung,
Einzigartigkeit und Individualitat im Vordergrund.

Die Schnelllebigkeit und Hyperkomplexitat des Alltags fuhrt bei
vielen Menschen als Gegenbewegung zum Drang nach Alleinsein
und einem Ruckzug in die eigene Privatsphare.

ENTWICKLUNG EINER CO-INDIVIDUALISIERUNG

Gleichzeitig zeichnet sich der Trend hin zu einer neuen Wir-Kultur
ab: Die Gemeinschaft erfahrt eine neue Wichtigkeit und das
Individuum ist ein Teil diese Gemeinschaft.

Durch COVID-19 war soziale Isolation nicht mehr nur ein
gesellschaftstrukturelles Problem. Temporar wurde sie zu einem
Problem der gesamten Gesellschaft, welches die Bedeutung der
Gemeinschaft radikal in den Vordergrund gedrangt hat.

y
\» Quelle: Zukunftsinstitut (20.08.2021)

Der Megatrend Individualisierung
beschreibt

die Selbstverwirklichung
innerhalb einer einzigartig
gestalteten Individualitat.

25



PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS INDIVIDUALISIERUNG

a4
{0,
Hyperpersonalisierung

Ansprache und Angebote
werden immer detaillierter
auf Individuen zugeschnitten

W
|

Self Care

Achtsamer Umgang mit sich selbst;
Entwicklung eines Gespurs fur den
eigenen Korper und Geist

»

A

Mikroabenteuer/ Sensation seeking

Bedurfnis nach moglichst
abwechslungsreichen, neuen
und komplexen Erlebnisse

\i/

Selbstwirksamkeit

Steigendes Bedurfnis von
Menschen als Individuum
Einfluss nehmen zu konnen

' Quelle: Megatrend-Magazin vom Zukunftsinstitut/ New Work (20.08.2021); Zukunftsinstitut (20.08.2021)

o) (©
- "a

Co-Individualisierung

Entwicklung weg vom autonomen Ich
hin zu einer Verortung des
Individuums in Gemeinschaften

— 4
-

Lebensqualitat

Hinterfragen der Bedeutung
materieller Werte und zunehmender
Fokus auf immaterielle und kollektive

Werte, die zu einer hoheren

Lebensqualitat beitragen sollen

20


https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/megatrend-glossar/individualisierung-glossar/
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https://www.pexels.com/de-de/foto/trockenes-weizenfeld-in-der-landschaft-wahrend-des-sonnenuntergangs-4982878/

NEO-OKOLOGIE

NEO-OKOLOGIE ENTWICKELT SICH VON NISCHE ZU MAINSTREAM

Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit avancieren vom individuellen Der Megatrend Neo-OkoIogie
Lifestyle und Konsumtrend zu einer gesellschaftlichen Bewegung - und zu beschreibt

einem bedeutenden Wirtschaftsfaktor.

Die Entwicklung zu einem nachhaltigeren und umweltbewussteren Mind- den 8ese| Ischaftlichen
und Werteset geschieht bei vielen Menschen nur unterbewusst und ragt in Ve ré nderu ngSprOzeSS

jeden Bereich des alltaglichen Lebens hinein.

NACHHALTIGKEIT ALS TREIBER DER KOMMENDEN JAHRZEHNTE h N Zu €imnem

Die COVID-19 Pandemie hat den Menschen vor Augen gefiihrt, dass eine reSSou rcenefﬂZienten,

vollkommene Kontrolle Gber die Natur nur eine lllusion ist. Sie hat das h h |t
Bewusstsein fur die Natur und den notwendigen Respekt ihr gegenuber Nac a Igen

in den Vordergrund geruickt. Wirtschaften

Nachhaltigkeit wird die kommenden Jahrzehnte ahnlich stark beeinflussen
und formen, wie die Digitalisierung das vergangene Jahrzehnt.

Quelle: Megatrend-Magazin vom Zukunftsinstitut/ Abschnitt Neo-Okologie (15.11.2021) 28



PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS NEO-OKOLOGIE

<@)~5
)

Generation Global

Junge Generation einer
Netzwerkgesellschaft mit globalen
Belangen wie Klimaschutz und
Umweltverschmutzung als
gemeinsame |ldentitat

P
&

Next Nature

Die Gesundheit des Menschen wird zum
Massstab seines okologischen und
okonomischen Handelns. Natur wird zum
Synonym eines gesunden Lebens

4
' Quelle: Zukunftsinstitut (20.08.2021)

A

a)  [a)

Post-Individualisierung

Eine neue Wir-Kultur lautet
Abkehr vom Konsumismus ein

Post-Wachstum

Weniger ist mehr und
"Sozialvertraglichkeit" wird zur
Entscheidungsgrundlage

4D

Y

Circular Economy

Das lineare Modell der Ressourcen-
ausbeutung, wird von einem regenerativen
Modell der Ressourcennutzung abgelost.
Stoffstrome werden zu Kreislaufen geschlossen
und Abfall wird selbst wieder zur Ressource

Bio-Boom

Der Konsum von Bio-Produkten wachst
ungebrochen. Neben 6kologischen
Motiven steht , Bio” fur die meisten

Konsumenten auch fur hohere Qualitat
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https://www.zukunftsinstitut.de/artikel/megatrend-glossar/neo-oekologie-glossar/

MOBILITAT

Bild: Jonas Jacobsson via



https://unsplash.com/photos/q5ZDZPc7Ksc

MOBILITAT

DIFFERENZIERTE ANGEBOTE FUR EINE INDIVIDUALISIERTE GESELLSCHAFT

Die neue Mobilitat besteht aus immer facettenreicheren und differenzierteren Der Megatrend Mobilitat beschreibt
Mobilitatsangeboten. Dies gilt fur alle Bereiche: Antrieb, Angebote, Nutzung,

Steuerung, Verflgbarkeit etc. dle MUltlmObllltat der
DIE NEUE FORTBEWEGUNG IST DIGITAL UND AUTONOM Gesel |Schaft m |t el nem

Die moderne Mobilitat ist gepragt von autonomer digitaler Vernetzung mit h h A h
stetigem Datenaustausch. Die nachste marktfahige Entwicklungsstufe sind onen nSprUC dll

selbst steuernde Systeme, die mit anderen Verkehrsteilnehmern und der d ie Verkeh rsm |tt€| |m
Umgebung autark interagieren.

\ Bereich Erlebnis,
WEG VON EINER AUTOZENTRIERTEN MOBILITAT

Das Auto als Statusobjekt verliert in Zukunft an Bedeutung. Es wird lediglich Nachha |t|gke|t und
ZU einem integrierten Bestandteil der Mobilitatskette. Strassen und Park- '

platze weichen neuen und alternativen Mobilitatsformen wie z.B. dem Fahrrad GeSU nd helt‘
(Road Diet).

» Quelle: Segmentanalyse Graubunden Ferien (2018), Digitalisierungsanalyse Graubinden Ferien (2018), Zukunftsinstitut (23.08.2021) 31



https://www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrend-mobilitaet/

PHANOMENE & AUSPRAGUNGEN DES TRENDS MOBILITAT

)

Echtzeit-Verkehrsplanung

Optimierte, effiziente und
individuelle Routenplanung;
intelligente Steuerung
von Verkehrsstromen;
Einsatz von Ki

»

~N
-~

autonome und
automatisierte Services

Neues Reiseerlebnis;
Freizeitmobilitat; automatisierte
Parkplatzsuche; unterstltzende

Hilfsmittel wie Apps

F N

On demand Angebote

Verkehrsmittelneutrale Wege- und
Reiseplanung; Systemabkehr vom
Autobesitz hin zu Sharing- oder
OV-Angeboten; Anspruch an
eigene permanente Mobilitat
sowie Verfugbarkeit von Mobilitat

' Quelle: Segmentanalyse Graubunden Ferien (2018), Digitalisierungsanalyse Graubunden Ferien (2018)

Sl

neue Antriebssysteme

Elektromobilitat; Wasserstoff-
Antrieb; hybride Modelle
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https://www.pexels.com/de-de/foto/stapel-bedeckter-bucher-159751/



