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Ausgangssituation & Zielsetzung

o

marketmind

Zur Weiterentwicklung des themenspezifischen Angebots im Bereich
NORDIC sollen (potentielle) Urlauber detaillierter analysiert werden.

Ziel der Studie ist es, jenes Angebot im Bereich Langlaufen/Nordic pro
Landermarkt zu identifizieren, das den grossten Nutzen fir die
jeweilige Zielgruppe stiftet und deren Motive mdglichst gut anspricht.
Daher ist es notwendig, ein Verstandnis der Zielgruppe fur die
Wahrnehmung von NORDIC in den unterschiedlichen Landermarkten
zu erhalten.

Ausserdem ist es essenziell, die Charakterisierung der Urlauber in

Bezug auf das Fokusthema und damit einhergehend die Identifikation
von Typologien und deren unterschiedlichen Anspriche zu kennen.

Konkret sollen folgende Themenfelder in der Erhebung bertcksichtigt
werden:

= Welche Motive und Bediirfnisse hat der (potenzielle) Gast fur
Ferien mit Fokus auf Nordische Sportarten (v.a. Langlauf) in den
Alpen?

Welche Reiseziele werden bevorzugt und warum?

Welche Qualitatsanforderungen stellt der (potenzielle) Gast an die
verschiedenen Touchpoints entlang der Customer Journey?

Wie sieht der Entscheidungsprozess fir eine Destination aus
(Inspiration & Information) und welche konkreten Anforderungen
werden vom Gast an eine Region in dieser Planungsphase gestellt?
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Studiendesign
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Studiendesign marketmind

Die Studie wurde in der ersten Phase im DACH-Raum erhoben und in der zweiten Phase in Grossbritannien,
Italien, Schweden und Finnland.

reprasentativ fur Personen, die regelmassig
Langlauf bzw. Biathlon ausiben.

ab 18 Jahren (nach Alter, Geschlecht, Region
und Bildung)

Erhebungslander:
Phase 1: CH, DE, AT
Phase 2: UK, IT (Norditalien), SE, FI

Stichprobengrésse:
Phase 1: CHn =400; DE & AT n =je 300
Phase 2: UK, IT, SE, FI n =je 300

CAWI (Computer Assisted Web Interviews)
Responsive Design

LOI: 10 — 15 Minuten
Feldphase

Phase 1: 16.05. - 22.06.2023
Phase 2: 04.03. - 19.03.2024
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Unser 2-stufiger Prozess der Stichprobenziehung ermoglicht ein marketmind
reprasentatives Sample der Langlaufer

Schichtung einer bevdlkerungsreprasentativen

Bruttostichprobe
(Alter, Geschlecht, Region, Bildung)

Screening nach regelmassigem Ausitben von Langlauf /
Biathlon und Alpenurlaubsaffinitat

— Erhalt eines reprasentativen Samples der alpenurlaubsaffinen
Langlaufer (Nettostichprobe)

® Garantie eines reprasentativen Abbilds der ® Garantie valider Daten als Voraussetzung fir
Langlaufen Bevolkerung und kein verzerrtes iIntertemporale Stabilitdt und Vergleichbarkeit
"Convenience Sample" zwischen den einzelnen Landermarkten
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Anteil der alpenurlaubsaffinen Langlaufer in der Gesamtbevolkerung marketmind
DACH-Raum

Gesamtbevdlkerung Osterreich Deutschland
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sind alpenurlaubsaffine sind alpenurlaubsaffine sind alpenurlaubsaffine
Langlaufer Langlaufer Langlaufer
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Anteil der alpenurlaubsaffinen Langlaufer in der Gesamtbevolkerung
Aufbaumarkte
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18% 30% 25% 19%

sind alpenurlaubsaffine sind alpenurlaubsaffine sind alpenurlaubsaffine sind alpenurlaubsaffine
Langlaufer Langlaufer Langlaufer Langlaufer
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Zlelgruppen-
definition




Haufigkeit der Ausiibung von Wintersportarten marketmind
Gesamtbevolkerung

Den hochsten Anteil an Langlaufern weisen die skandinavischen Lander Schweden und Finnland auf, gefolgt
von Osterreich und Italien.

Top 2 Box
(zumindest gelegentlich)

Skifahren auf der Piste

Schneeschuhwandern

Langlauf

Snowboarden

Skitouren

Freeride

Biathlon

"Wenn Sie nun an verschiedene Sportarten, die Sie im Winter austiben, wie haufig iben Sie die folgenden Sportarten aus?"

CHNn=1831;DEn=1177; AT n=912; UK n = 1778; IT n = 1034; SE n = 1190; Fl n = 1597 Themenstudie Lauglauf 2024 | Management Summary |
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