graub'/nden

Wie die Attraktivitat des Kantons
fiir jlingere touristische Zielgruppen
gesteigert werden kann.
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Status Quo &

Potenzialbewertung

Als junge Zielgruppe gelten im Rahmen dieser Analyse
junge Erwachsene, die allein, mit ihrer Familie oder in kleinen
Freundesgruppen reisen. Die Analyse beriicksichtigt
Personen im Alter von derzeit 20 — 35 Jahren, sie gehéren
zum grossen Teil der Generationen Y und Z an.

Mit der Ansprache dieser jiingeren Zielgruppe kann
Graubiinden nicht nur den Wegfall bisheriger Stammgaste
kompensieren, sondern auch neue Potenziale ausschopfen.

Okonomische Aspekte

Die Generation Y (Millennials, derzeitiges Alter zwi-
schen 25 -39 Jahren) macht inzwischen weltweit die
grosste touristische Zielgruppe aus: zu ihr gehéren
ca. 200 Mio. Reisende pro Jahr, deren Ausgaben fiir
Reisen sich auf insgesamt 180 Mrd. Dollar jahrlich
belaufen.1

Das Potenzial der Generation Z (derzeitiges Alter zwi-
schen 16 und 24 Jahren) steigert sich hingegen lang-
sam — jahrlich mehr Personen sind fest im Arbeits-
markt etabliert. Die jahrlichen Ausgaben fiir Reisen
werden allein in Deutschland auf 7% des Haushalts-
nettoeinkommens geschétzt. 2

Die weltweite Kaufkraft der Generation Z belauft
sich auf insgesamt ca. 143 Mrd. Dollar.3

Vertreter*innen der Generation Z reisen deutlich hau-
figer als andere Generationen und legen mehr Wert
auf Erlebnisse als auf personlichen Besitz. 43 % der
Generation Z begriinden ihre Buchungsentscheidun-
gen mit den angebotenen Erlebnissen vor Ort. 4
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