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Vision: 
Graubünden wird zur 

bekanntesten und 
beliebtesten Nordic-Region 

im Alpenraum

Themenallianz 
Nordic

Digitaler Nordic-
Buddy

(Information und 
Gamification)

Grundlagenprojekt

Aufbauprogramm 
Graubünden Nordic

Aufbauprogramm Nordic





Aufbauprogramm «Nordic»

Hauptziel

Graubünden als führende Nordic-Region positionieren 

und das Langlaufangebot der Destinationen gemeinsam 

stärken und bewerben.

Zielgruppen

Mit dem Aufbauprogramm Graubünden Nordic 

sprechen wir folgende Zielgruppen an:

B2C
Langlaufende aller Levels:
• Anfänger und Nicht-Langlaufende, 

die den Sport lernen möchten
• Könner*innen
• Nachwuchs
• Vermehrt Frauen
• Fokus Tourismus

Einheimische nicht 
ausgeschlossen
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B2B

• DMO / LT
• Tourismus-Akteure
• Partner



«Alle Laufen Lang» - die App

Ziel: 

Eine (native) App soll Langlaufgäste mit Fokus 
Gamification (Community, Challenges, Sammel- 
und Gewinnmöglichkeiten) zu mehr Aufenthalten 
an unterschiedlichen Destinationen motivieren.

Wichtige Layers sind:

• Inspiration und vor Ort Informationen
(Routen, Wetter, Loipenberichte usw.)

• Tracking (Km, Hm, LL-Einheiten…)

• Challenges (Steinböcke sammeln und 
Wettbewerbspreise einheimsen 
= Gamification)
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Themenallianz Nordic: 

Kampagne Winter 
2024/25



Nach einem Jahr Unterbruch: 

Zurück zur
Nordic-Challenge 
«Alle laufen lang»
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Kommunikations-Massnahmen

• Owned Media GRF/Destinationen/Langlauf-Events

• Digital-Kampagne (SoM, SEA, Display, Native)

• Loipen Schweiz (Anzeige, Flyer-Beilage, online)

• Fit for Life/Datasport (Advertorial, Newsletter)

• Physisches Promotionsmaterial vor Ort 
(Destinationen/Leistungsträger)

•  «Jugendliche auf die Loipe» durch Sportfluencer
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Landingpage
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Promotionsmaterial
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Flyer

Visitenkarte



Launch der App und Kampagnenstart
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seit 
1. November 2024



Und? Was sagen die Zahlen?
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Per 26.11.2024 hatten wir schon:

• 1504 Downloads

• 916 Registrierungen

• 132 Teams

Jahresziel bis Ende Saison: 

1‘000 Downloads
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