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Politische Rahmenbedingungen 
für touristische Nachhaltigkeit

stv-fst.ch/nachhaltigkeit



Nachhaltige 
Entwicklung im 
Tourismus

− Ökologische Verantwortung

− Gesellschaftliche Solidarität 

− Wirtschaftliche 
Leistungsfähigkeit

− Gestaltungsrecht 
zukünftiger Generationen

stv-fst.ch/nachhaltigkeit
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Quelle: Hochschule Luzern (2015)



Von der globalen Ebene bis zum Schweizer 
Tourismus

Quelle: Bundesamt für Raumentwicklung ARE
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Strategie Nachhaltige Entwicklung 
2030

Quelle: Staatssekretariat für Wirtschaft SECO

Tourismusstrategie

Sustainable Development Goals | Citizen Science Center Zurich

stv-fst.ch/nachhaltigkeit

https://www.are.admin.ch/are/de/home/nachhaltige-entwicklung/strategie/sne.html
https://sdgs.un.org/goals
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Einfluss der Politik auf den Tourismus

Quellen: Luzerner Zeitung 2022, Aargauer Zeitung 2023, Mitteldeutscher Rundfunk 2023, Zeit Online 2024, Handelszeitung 2022, energate messenger 2023

stv-fst.ch/nachhaltigkeit

https://www.luzernerzeitung.ch/zentralschweiz/luzern/stadt-luzern-luzerner-tourismus-chef-zur-werbebeschraenkung-in-uebersee-wir-werden-luzern-auch-in-zukunft-in-den-ueberseemaerkten-repraesentieren-ld.2243578
https://www.aargauerzeitung.ch/aargau/kanton-aargau/logiernaechte-hotels-melden-mehr-uebernachtungen-als-vor-corona-grossrat-verlangt-konzept-fuer-nachhaltigen-tourismus-im-aargau-ld.2527064
https://www.luzernerzeitung.ch/zentralschweiz/luzern/stadt-luzern-luzerner-tourismus-chef-zur-werbebeschraenkung-in-uebersee-wir-werden-luzern-auch-in-zukunft-in-den-ueberseemaerkten-repraesentieren-ld.2243578
https://www.aargauerzeitung.ch/aargau/kanton-aargau/logiernaechte-hotels-melden-mehr-uebernachtungen-als-vor-corona-grossrat-verlangt-konzept-fuer-nachhaltigen-tourismus-im-aargau-ld.2527064


Trends und Entwicklungen in der 
touristischen Nachhaltigkeit

stv-fst.ch/nachhaltigkeit



Einfluss der Megatrends auf den Tourismus
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Quelle: Zukunftsinstitut 2025

− Globalisierung

− Future of Work

− Demografischer 
Wandel

− Ökointelligenz

− Urbanisierung

− Wissenskultur

− …

https://www.zukunftsinstitut.de/zukunftsthemen/die-megatrend-map


Veränderte Gästebedürfnisse (1)
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Nischen und wenig besuchte Reiseziele 
entdecken

Autonomes & flexibles Reisen mit 
eigenen Transportmitteln (Trend Road Trips)

Lokaler Konsum und Spezialitäten Kleinere Reisegruppen

Grösserer Fokus auf Nachhaltigkeit Kürzere Reisen das ganze Jahr über, die 
kurzfristig geplant werden

Reisen in die Natur, wo Distanzierung 
möglich ist, mehr Outdooraktivitäten

Digitalisierung und künstliche Intelligenz 
beeinflussen die Planung und das Reisen

Slow Tourism und regenerativer Tourismus Bleisure & Workation

Inlandreisen und Reisen näher am Heimatort Geschäftsreisen auf tieferem Niveau

Nutzung von landgebundenen 
Verkehrsmitteln

Preiswerte und qualitative Angebote statt 
nur das Günstigste 

Quellen: Tourism Review: Froyd, J.N. (2020, April 20), Morris, J. (2020 May 11), Wein, A.J. (2020, May 04),
Laesser, C. & Bieger, T. (2020, May), Tripadvisor (2020, April 20), EHL Insights (2022), Marriott Bonvoy (2023)



Veränderte Gästebedürfnisse (2)
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Quelle: Sustainable Travel Report von Booking, 2024

https://news.booking.com/download/904910bb-db77-4886-9ead-accbf87ad891/sustainabletravelreport2024.pdf


Die grosse Masse ansprechen 
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Quelle: Gollnhofer/Pechmann, 2024



Angestrebte Vorteile von 
Nachhaltigkeitsmassnahmen für Unternehmen

Quelle: ZHAW, Swiss Sustainability Benchmark-Studie, 2023
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stv-fst.ch/nachhaltigkeit
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Nachhaltigkeit als Positionierungsmerkmal
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Quelle: Booking.com, 2024

Quelle: LinkedIn, 2023 Quelle: Kinderregion, 2023

stv-fst.ch/nachhaltigkeit



Kompetenzzentrum Nachhaltigkeit (KONA)
& Nachhaltigkeitsprogramm Swisstainable

stv-fst.ch/nachhaltigkeit



stv-fst.ch/nachhaltigkeit
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− Zentrale, nationale Anlauf- und 
Vermittlungsstelle rund um die 
Nachhaltigkeit im Schweizer Tourismus

− Seit Januar 2022 unter dem Dach des 
Schweizer Tourismus-Verbands (STV)

− Förderung der nachhaltigen 
Entwicklung im Schweizer 
Tourismussektor:
− Bündelung der Ressourcen
− Schaffung von Synergien
− Fokus auf Vernetzung, Befähigung 

und Wirkungsmessung

Kompetenzzentrum 
Nachhaltigkeit (KONA)
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Ein Programm aus dem Tourismus für den 
Tourismus



Überblick der Level
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Überblick der Anforderungen pro Level
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Aktueller Anmeldestand Schweiz*

Level I – committed: 1346 Betriebe 

Level II – engaged:  404 Betriebe 

Level III – leading:  458 Betriebe  

Total: 2208 Betriebe

*Anmeldestand per 23.02.2025
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Aktuelle Zahlen: Dashboard Swisstainable

61%18%

21%

​Level I – committed

Level II – engaged

​Level III – leading

https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/dashboard


Aktueller Anmeldestand Schweiz: Regionen
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Region of Bern

Zurich Region

Graubünden Region

Lucerne-Lake Lucerne Region

Valais

Vaud Region

Eastern Switzerland / Liechtenstein

Region Ticino

Basel Region

Geneva

Region Aargau-Solothurn

Jura & Three-Lakes

Region of Fribourg

​Level I – committed Level II – engaged ​Level III – leading

Level I – committed: 151 Betriebe 

Level II – engaged: 67 Betriebe 

Level III – leading: 44 Betriebe 

Total:  262 Betriebe



Swisstainable als integraler Bestandteil der 
Vermarktung von Schweiz Tourismus

Quelle: Schweiz Tourismus
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https://www.stnet.ch/de/swisstainable/strategie/


Swisstainable Kampagne 2024
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Slide Swisstainable alive 
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#WirSindSwisstainable



Swisstainable Partnerkommunikation

−Swisstainable LinkedIn

−Swisstainable Newsletter

−#WirSindSwisstainable

−#GoodPractice

−Swisstainable-Hub

https://www.linkedin.com/company/swisstainable-programm/?viewAsMember=true
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/swisstainable-hub


Toolbox für Nachhaltigkeitskommunikation
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https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/kommunikation


stv-fst.ch/nachhaltigkeit
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Schweizer Tourismus-Verband
Finkenhubelweg 11
3012 Bern

+41 31 307 47 47
nachhaltigkeit@stv-fst.ch
stv-fst.ch

Ein Bild, das Baum, draußen, Wald, Natur enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

Anmeldung Newsletter

STV | Swisstainable | OK:GO Initiative | 
Sustainable Tourism Community
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http://www.stv-fst.ch/
http://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit
https://www.stv-fst.ch/verband/aktuelles/anmeldung-newsletter
https://ch.linkedin.com/company/stv-fst
https://www.linkedin.com/company/swisstainable-programm
https://www.linkedin.com/company/okgotourism/
https://www.linkedin.com/groups/13165175/
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