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Die Reise mit Europas
grosster Outdoor-Plattform
geht in die zweite Runde.
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komoot Produkt-Updates

APP & PLATTFORM

m total Uber 50 Neuerungen in letzten 5 Monaten
m neues Design
m Community-Heatmap
m Routenvorschau (Fotogalerie)

B2B TOURISMUSPARTNER
m Newsletter Ads
m bald auch Sponsored Challenges




1)
Ruckblick 2025

Kampagnen



Beispiele 2024/25
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< Whatsapp

< Genuss hoch zwei - Kulinarik &...

R (9]

10 Touren 17 Std. 52

Genuss hoch zwei - Kulinarik &
Winterwandern in Flims Laax

- Alle Sportarten-Collection von Flims Laax

¥ 682 o3 a &

Bewegung trifft auf Kulinarik - fir uns bedeutet das

absoluten Genuss! Deshalb haben wir dir in dieser

Collection eine Auswahl an traumhaften Wanderungen
bei denen neben der

Entdecke Flims Laa:

&

5 Touren 10 Std. 23 32.7 km 890 m
Zauberhafte Friihlingswanderungen
durchs Bergell

»— Wander-Collection von Bregaglia Engadin

v 314 Q1 a &

Das Bergell ist ein wahres Wanderparadies. In dem
Tal findest du ein Netz von

offiziell markierten Wanderwegen. Diese fiihren dich

durch verwunschene Walder, ber aussichtsreiche

Wandern im Bergell

® a ©

38.5km 580m

Zwischen Wasser, Fels und Wald -
Grischun Cultura Surselva

~=~ Wander-Collection von Graubiinden
» 248 (=] a &

Dramatisch aufragende Felswénde, spektakulare
Aussichten auf tiefe Schiuchten und romantisch
rauschende Gewasser erwarten dich in der Surselva -
ebenso wie 1.400 Jahre Kulturgeschichte, barocke

Buche dein Wanderpaket

" Q¥ (]

10:03Q
«whatsapp

< Wasser, Berge, Robin Hood - Fa...

8Touren  215td.22  58.5km

Wasser, Berge, Robin Hood -
Familienspass in Flims Laax

Wander-Collection von Flims Laax
© 597 os 2] &
Eine Familienwanderung in den Schweizer Bergen: Bist
du gerne in der Natur unterwegs, gibt's kaum was

schoneres! Und wenn sie dann noch in der Region rund
um Flims Laax ist, wird es schwierig, das gemeinsame

Familienspass garantiert

L L (€]

- e

4 Tage 3-5 Std.[Tag 70.4 km 2'240m
Auf der viaSpluga von Thusis

nach Chiavenna

Y Wander-Collection von Viamala Tourismus

¥ 256 o1 a &

Die viaSpluga ist ein Klassiker unter den Kultur- und
sgen in den Alpen - eine

Reise durch Natur, Geschichte und Kultur. Auf vier

abwechslungsreichen Etappen und rund 68 Kilometern

Alle Infos zur viaSplu:

- a ©



https://www.komoot.com/collection/3209110/zauberhafte-fruehlingswanderungen-durchs-bergell
https://www.komoot.com/collection/1111942/wasser-berge-robin-hood-familienspass-in-flims-laax
https://www.komoot.com/collection/3171861/genuss-hoch-zwei-kulinarik-winterwandern-in-flims-laax
https://www.komoot.com/collection/3194884/zwischen-wasser-fels-und-wald-grischun-cultura-surselva
https://www.komoot.com/collection/1120889/auf-der-viaspluga-von-thusis-nach-chiavenna

Kampagnen 2024/25

BUDGET

€ 150k

m €126k per 30.11.2024

m €24k Nachbuchungen (laufend)

KAMPAGNEN

m 32 Kampagnen

m 13 verschiedene Partner

m fast durchgehende Visibilitat

INHALTE

m Wandern / Biken / Fahrradfahren / Trailrunning / Rennrad / Gravel /
Schneehschuh / Winterwandern / Langlaufen

m Familie / Weitwandern / Kultur / Trail-Toleranz / Abenteuer etc.




GRF Partner auf komoot 2025
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KPI Highlights
aller GRF Partner

Reichweite ggu. Vorjahren ist stark gestiegen
bisher sehr erfolgreiche Bewerbungen

organische Reichweite*
=> zu den eingekauften Klicks von 139.000
kamen bisher 7.605 kostenlos dazu (5.5%)

*Organische Reichweite

Je mehr und ldnger die Partner auf komoot Kampagnen umsetzen, desto mehr
Follower erhalten sie und damit auch mehr organische Reichweite. Das Modell ist also
fiir die Regionen extrem nachhaltig und der reale Klickpreis verringert sich nochmals.

7.581 Web Leads

17.3 Mio. Views

12.807 Likes auf Collections

9.230 gespeicherte Collections

7 neue Blndner Partner auf komoot

KPI
Zeitraum 01.11.24 - 12.09.25 (bei laufenden Kampagnen anteilsmdssige Anrechnung)
Es kommt also noch zusétzliche Reichweite (Klicks/Views) bis Jahresende dazu.



Mehrwert Kampagnen

SICHTBARKEIT
m «Blindner Werbedruck» im Inspirationfeed
m Suchleiste mit hohem Anteil GR-Touren

ZEITERSPARNIS
m alle Inhalte durch komoot Redakteurinnen erstellt
m Collections bleiben auch nach Bewerbung im Partnerprofil

ZIELGRUPPE

m Gast Graubilinden = User komoot

m hoch relevant (Wanderin, Velofahrer, Bikerin, Ausfliigler...)
M Erreichung bereits in Inspirationsphase




Learnings 2025

Inputs



komoot Community liebt Graubiinden

Graubiinden Sep 24 - Aug 25 3.065

Touren/Tag
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144,767 1,118,995

in Destination Number of Tours in Destination

a7,
3
@ ltaly 51%
@ ROW a1%
& Austria 3% 144,767
@ Netherlands  3.2%
@ Belghum 15N e
W France L1%
@ Great Britaln ~ 1.0%
@ Other L%
l - +10%

1,118,995
TOTAL

gégi;#
35856

‘ 178540
+ 3 133193 Lsie 127,989 e
¢ & < & yd



Learnings

~1SAISONVERLANGERUNG
m weg von Hauptsaisons (Juni / Juli / August)
m Inspirationsphase besser nutzen

“TKONTINUITAT
m konstante Bewerbung erhdht organische Klicks
m langer prasent sein tber Jahresverlauf

“TMARKTE
m grossere Markte bespielen
m Preismodell - Bezahlung fiir Klicks

“TNACHHALTIGKEIT

m Verbindung zu lokale Anbieter (Kultur, Gastroangebot etc.)
m Wirkung Budget




Wie bewegen sich die User in Graubiinden - Wandern

Number of hikers by distance

25%
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20%

15%
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10%
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[0-4] (4-6]

15.98%

15.01%

(6-8]

19.34%

(8-12]

Leichte Wanderung

Bis zu 2 Stunden und 300
Hohenmeter. Flr alle
Fitnesslevel.

Leicht begehbare Wege.
Kein besonderes Konnen
erforderlich. Entspricht etwa

SAC 1.

Mittelschwere Wanderung

Bis zu 5 Stunden und 900
Hohenmeter. Gute
Grundkondition erforderlich.

Uberwiegend gut
begehbare Wege.
Trittsicherheit erforderlich.

Entspricht etwa SAC 2-3.

Schwere Wanderung

Mehr als 5 Stunden oder
900 Hohenmeter. Sehr gute
Kondition erforderlich.

Gute Trittsicherheit, festes
Schuhwerk und alpine
Erfahrung notwendig.
Entspricht etwa SAC 4-6.

Die Bewertung der technischen Schwierigkeit orientiert .sich an der (SAC) Wanderskala des Schweizer

Alpen-Clubs.

6.18%

2.94%

1.36%
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2.41%
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|
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Richtige Angebote?

“TKOMOOT USERDATEN «WANDERUNGENY» (in GR)

Distanz
m Mehrheit der Touren sind unter 12 km (75%)
m «Spaziergange» (bis 6km) spielen eine grosse Rolle (40%)

Hohenmeter
m 60% der Touren mit weniger als 450 Hm
m nur gerade 15% der Touren sind «schwer» (> 900 Hm)

Dauer
m 56% mit weniger als 3h
m und 30% der Touren mit weniger als 1.5 h




Richtige Angebote?

“TDURCHSCHNITTLICHE DAUER «WANDERUNGEN» (in GR)

m 134 haller komoot User

m Wandertouren von GR Partner | = 4h

Wandern bietet einen niederschwelligen Einstieg. Oft ist Wandern fiir den
Grossteil der Menschen deutlich “kleiner”, als wir Bergmenschen das
glauben. Also ein wichtiger Punkt bei der Produktentwicklung und im
Marketing.

Wen wollen wir ansprechen?

U




Partnerschaftsmodell 2026

Spezialangebot GRF



GRF VARIANTE 1

Budget aller GRF Partner
>125.000 €

e Mindestbeteiligung pro
Partner € 4.000

Cost per Click
0,98 €

Mindcse:
Partner € 4%

Cost per Click Cost per Click
0,84 € 0,70 €

+ Workshop mit Einblick in + Workshop
komoot Userverhalten in

+ Zugang komoot Userdaten
Graubiinden gang

* Bucht ein einzelner Partner ein grosseres Volumen, welches mit Standardkonditionen
glinstiger kommt, so profitiert er vom Standardpreis abziiglich 10% GRF-Rabatt.



Ablauf Buchung Sponsored Collection

2, 4,
. Fixierung Ausspielung
Budeteingabe Klickpreis Kampagnen

30.11.2025

l SEP - OKT - NOV DEZEMBER I DEZ - JAN - FEB... I ...2026

e Partner bucht via GRF e CpCbekanntfir alle e Ubermittlung Content an e Ausspielung der einzelnen
sharedservices@graubuenden.ch Buchungen Jahr 2026 komoot Sponsored Collections
e Buchung bis 30.11.2025 e Infomail komoot an e Abrechnungvia GRF

Partner Marz 2026


mailto:sharedservices@graubuenden.ch

Zusatzliche Produkte

Add ons



Zusatzprodukte «Sponsored Collections»

CONTENT CREATOR PACKAGE

m seit 2023 buchbar

m Besuch Content Creator inkl. Erstellung Collection

m authentisches Storytelling & Bildmaterial (auch flir eure Kanale)
M Preis € 4.000 (plus € 4.000 fiir Bewerbung notwendig)

NEWSLETTER ANZEIGE

m ab sofort buchbar

m Bannerim wochentlichen B2C Newsletter
M Offnungsraten 30 - 50% (CH 50%)

SPONSORED CHALLENGES

m ab Fruhjahr 2026 buchbar

m neue Art von Sponsored Collections

m Highlights / Strecken / Ratsel etc. entdecken




graub'Jnden

Fragerunde




Kontaktieren
Sie uns.

Shared Services
sharedservices@graubuenden.ch
+41 81 254 24 99

praubiinden

Timmy Hoppe
Senior Sales Manager komoot
timmy@komoot.de

Theresa Ecoffey
Stellvertretende CS0O (Chief Services Officer)
theresa.ecoffey@graubuenden.ch

Ramona Caflisch
Managerin Marketing Services & Support
ramona.caflisch@graubuenden.ch



	Folie 1: GRF x komoot   Die Reise mit Europas grösster Outdoor-Plattform geht in die zweite Runde. 
	Folie 2
	Folie 3: Graubünden Partner auf komoot
	Folie 4: 🆕 Updates
	Folie 5
	Folie 6: komoot Entwicklung - DACH
	Folie 7: komoot Produkt-Updates
	Folie 8: 👀 Rückblick 2025
	Folie 9
	Folie 10: Kampagnen 2024/25
	Folie 11: GRF Partner auf komoot 2025
	Folie 12: KPI Highlights aller GRF Partner
	Folie 13: Mehrwert Kampagnen
	Folie 14: 🤓 Learnings 2025
	Folie 15:  
	Folie 16: Learnings
	Folie 17: Wie bewegen sich die User in Graubünden - Wandern
	Folie 18: Richtige Angebote?
	Folie 19: Richtige Angebote?
	Folie 20: 💰 Partnerschaftsmodell 2026
	Folie 21: Graubünden Partner - Preismodell 2025
	Folie 22: Ablauf Buchung Sponsored Collection
	Folie 23: 💥 Zusätzliche Produkte
	Folie 24: Zusatzprodukte «Sponsored Collections»
	Folie 25: Fragerunde
	Folie 26

