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Updates

Wachstum & Produkterweiterungen



48 %
DACH

Jeder 4. Deutsche sowie 
jeder 9. Österreicher und 
Schweizer nutzt komoot

Mehr als 50 Mio.* 
registrierte Nutzer 

weltweit

7 % UK

9 % Frankreich

9 % Andere

7 % Italien

5 % Niederlande

4 % Spanien

5 % Osteuropa

3 % USA

3 % Belgien

Größte Outdoor 
Community in 
Europa



komoot Entwicklung - DACH

2010

2021

2025

2024

Unternehmens-

gründung

24 Millionen User

DACH >14 Millionen

ㄱCH 0.6 Millionen
ㄱDE 13 Millionen
ㄱAUT 0.7 Millionen

40 Millionen User

DACH >19 Millionen

ㄱCH 1 Million
ㄱDE 17 Millionen
ㄱAUT 1 Million

50 Millionen User

DACH >21 Millionen

ㄱCH 1.2 Millionen
ㄱDE 19 Millionen
ㄱAUT 1.3 Millionen



komoot Produkt-Updates

ㄱAPP & PLATTFORM

■ total über 50 Neuerungen in letzten 5 Monaten

■ neues Design

■ Community-Heatmap

■ Routenvorschau (Fotogalerie)

ㄱB2B TOURISMUSPARTNER

■ Newsletter Ads

■ bald auch Sponsored Challenges



Rückblick 2025

Kampagnen



Bild_SpCo2025_BregagliaFrühling.png

Bild_SpCo2025_FlimsFamilie.png

Bild_SpCo2025_FlimsWinter.png

Bild_SpCo2025_GRFKultur.png

Bild_SpCo2025_ViamalaWeitwandern.png

Beispiele 2024/25

https://www.komoot.com/collection/3209110/zauberhafte-fruehlingswanderungen-durchs-bergell
https://www.komoot.com/collection/1111942/wasser-berge-robin-hood-familienspass-in-flims-laax
https://www.komoot.com/collection/3171861/genuss-hoch-zwei-kulinarik-winterwandern-in-flims-laax
https://www.komoot.com/collection/3194884/zwischen-wasser-fels-und-wald-grischun-cultura-surselva
https://www.komoot.com/collection/1120889/auf-der-viaspluga-von-thusis-nach-chiavenna


ㄱBUDGET

€ 150k

■ € 126k per 30.11.2024

■ € 24k Nachbuchungen (laufend)

ㄱKAMPAGNEN

■ 32 Kampagnen

■ 13 verschiedene Partner

■ fast durchgehende Visibilität

ㄱINHALTE

■ Wandern / Biken / Fahrradfahren / Trailrunning / Rennrad / Gravel / 

Schneehschuh / Winterwandern / Langlaufen

■ Familie / Weitwandern / Kultur / Trail-Toleranz / Abenteuer etc.

Kampagnen 2024/25



GRF Partner auf komoot 2025



ㄱReichweite ggü. Vorjahren ist stark gestiegen

ㄱbisher sehr erfolgreiche Bewerbungen

ㄱorganische Reichweite*
➔ zu den eingekauften Klicks von 139.000 
kamen bisher 7.605 kostenlos dazu (5.5%)

KPI Highlights
aller GRF Partner

7 neue Bündner Partner auf komoot

17.3 Mio. Views

12.807 Likes auf Collections

9.230 gespeicherte Collections

KPI
Zeitraum 01.11.24 - 12.09.25 (bei laufenden Kampagnen anteilsmässige Anrechnung)

Es kommt also noch zusätzliche Reichweite (Klicks/Views) bis Jahresende dazu.

7.581 Web Leads

*Organische Reichweite
Je mehr und länger die Partner auf komoot Kampagnen umsetzen, desto mehr 
Follower erhalten sie und damit auch mehr organische Reichweite. Das Modell ist also 
für die Regionen extrem nachhaltig und der reale Klickpreis verringert sich nochmals.

➶



Mehrwert Kampagnen

ㄱSICHTBARKEIT

■ «Bündner Werbedruck» im Inspirationfeed

■ Suchleiste mit hohem Anteil GR-Touren

ㄱZEITERSPARNIS

■ alle Inhalte durch komoot Redakteurinnen erstellt

■ Collections bleiben auch nach Bewerbung im Partnerprofil

ㄱZIELGRUPPE

■ Gast Graubünden = User komoot

■ hoch relevant (Wanderin, Velofahrer, Bikerin, Ausflügler…)

■ Erreichung bereits in Inspirationsphase



Learnings 2025

Inputs



komoot Community liebt Graubünden

Graubünden Sep 24 - Aug 25

+35%
+10%

3.065 
Touren/Tag



ㄱSAISONVERLÄNGERUNG

■ weg von Hauptsaisons (Juni / Juli / August)

■ Inspirationsphase besser nutzen

ㄱKONTINUITÄT

■ konstante Bewerbung erhöht organische Klicks

■ länger präsent sein über Jahresverlauf

ㄱMÄRKTE

■ grössere Märkte bespielen

■ Preismodell - Bezahlung für Klicks

ㄱNACHHALTIGKEIT

■ Verbindung zu lokale Anbieter (Kultur,  Gastroangebot etc.)

■ Wirkung Budget

Learnings



Wie bewegen sich die User in Graubünden - Wandern



Richtige Angebote?

ㄱKOMOOT USERDATEN «WANDERUNGEN» (in GR)

Distanz

■ Mehrheit der Touren sind unter 12 km (75%)

■ «Spaziergänge» (bis 6km) spielen eine grosse Rolle (40%)

Höhenmeter

■ 60% der Touren mit weniger als 450 Hm

■ nur gerade 15% der Touren sind «schwer» (> 900 Hm)

Dauer

■ 56% mit weniger als 3h

■ und 30% der Touren mit weniger als 1.5 h



Richtige Angebote?

ㄱDURCHSCHNITTLICHE DAUER «WANDERUNGEN» (in GR)

■ 1 ¾ h aller komoot User

Wandern bietet einen niederschwelligen Einstieg. Oft ist Wandern für den 
Grossteil der Menschen deutlich “kleiner”, als wir Bergmenschen das 
glauben. Also ein wichtiger Punkt bei der Produktentwicklung und im 
Marketing.

Wen wollen wir ansprechen?

■ Wandertouren von GR Partner       ➔ 4 h



Partnerschaftsmodell 2026

Spezialangebot GRF



GRF VARIANTE 1

Budget aller GRF Partner
> 125.000 €

● Mindestbeteiligung pro 
Partner € 4.000

Cost per Click 
0,98 €

GRF VARIANTE 3

Budget aller GRF Partner
> 175.000 €

● Mindestbeteiligung pro 
Partner € 4.000

Cost per Click 
0,70 €

+ Workshop

+ Zugang komoot Userdaten

GRF VARIANTE 2

Budget aller GRF Partner
> 150.000 €

● Mindestbeteiligung pro 
Partner € 4.000

Cost per Click 
0,84 €

+ Workshop mit Einblick in 
komoot Userverhalten in 
Graubünden

Graubünden Partner - Preismodell 2025

x

* Bucht ein einzelner Partner ein grösseres Volumen, welches mit Standardkonditionen 
günstiger kommt, so profitiert er vom Standardpreis abzüglich 10% GRF-Rabatt.

NEU



Ablauf Buchung Sponsored Collection

Budeteingabe 

2.
Fixierung 
Klickpreis

3.
Lieferung 
Content

4.
Ausspielung 
Kampagnen

● Partner bucht via GRF 

sharedservices@graubuenden.ch

● Buchung bis 30.11.2025

30.11.2025

DEZ - JAN - FEB…SEP - OKT - NOV

● CpC bekannt für alle 

Buchungen Jahr 2026

● Infomail komoot an 

Partner

DEZEMBER

● Übermittlung Content an 

komoot

● Abrechnung via GRF

März 2026

…2026

● Ausspielung der einzelnen 

Sponsored Collections

mailto:sharedservices@graubuenden.ch


Zusätzliche Produkte

Add ons



ㄱCONTENT CREATOR PACKAGE

■ seit 2023 buchbar

■ Besuch Content Creator inkl. Erstellung Collection 

■ authentisches Storytelling & Bildmaterial (auch für eure Kanäle)

■ Preis € 4.000 (plus € 4.000 für Bewerbung notwendig)

ㄱNEWSLETTER ANZEIGE

■ ab sofort buchbar

■ Banner im wöchentlichen B2C Newsletter

■ Öffnungsraten 30 - 50% (CH 50%)

ㄱSPONSORED CHALLENGES

■ ab Frühjahr 2026 buchbar

■ neue Art von Sponsored Collections

■ Highlights / Strecken / Rätsel etc. entdecken

Zusatzprodukte «Sponsored Collections»



Fragerunde
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