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(heute) Graubtinden

Es gilt die Chancen zu nutzen. Nur dann wird Graubiinden
wieder zu einer prosperierenden Ferienregion mit weltweiter
Ausstrahlung. Doch damit dies gelingt, muss das Zusammen-
spiel aller Interessensgruppen perfekt funktionieren.

Themen bis 2020: Agilitdt, Digitalisierung,
Fokus auf Segmente, echte Kooperation,
Sharing und Vermarktung.

Unserem geliebten Graubiinden
ging es schon mal besser. Die
Ubernachtungszahlen bei Hotels
und Ferienwohnungen sinken —
auch im Vergleich zum Schweizer
Durchschnitt — rasant.

et
AATAD O

CRBACABE
e

Iy

N R\
)
R\
"\ \4"
N— 3

N
-
=
-
—
=
—
=
—

—
o

7 —

HOuSTON WE
WWE A [/
PROBLEM ©

208
aEIABity

TP R
rrrrrr

-----
esens

Doch welche Rolle spielt Graublinden Ferien in diesem System?
Graublinden Ferien ist ein Enabler fiir neue Projekte und Gbernimmt
die Aufgabe einer regionalen Marketing-Organisation des Kantons.
Das Hauptziel ist, neue Gaste fiir Graublinden zu gewinnen und so
einen wichtigen Beitrag zum Gesamtsystem zu leisten.
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Unserem geliebten Graubiinden gings schon
mal besser. Zwar ist...

unsere Natur immer
noch einzigartig schon,

Graubiinden voller
authentischer Destinationen
ohne Massentourismus,

die Qualitdt unserer
Produkte und Services
hoch,

die Bindner Infrastruktur
gut ausgebaut,

die Rhatische Bahn eine
weltbekannte Attraktion,

Graubiinden ein Kanton
mit schillemden Destinationen,

die nétige politische

Aber leider ist die Situation nicht ganz
so rosig. Graubiinden hat...

mit einem «Teuer-
Image» zu kdmpfen,

einen relativ kihlen
und kurzen Sommer,

teilweise ziemlich
veraltete touristische
Infrastrukturen,

fast nur Géaste aus
der Schweiz und
Deutschland

und ja, teilweise auch
ein geringes Tourismus-
bewusstsein seitens
der Bevolkerung.

Viele Probleme sind nicht
hausgemacht:

Die europdische
Wirtschaft steckt
noch immer in
einer Krise,

der Schweizer
Franken bleibt
stark,

die steigende Terror-
angst driickt auf die
Reiselust,

digitale Reiseanbieter
tUben starken Druck
auf die Preise und
Margen aus,

die Klimaverdnderung
verklrzt und verschiebt
den Winter

und ja, auch die
Konkurrenz schlaft
nicht.

Aber es besteht Hoffnung
zur Besserung. Denn:

Der Tourismus ist eine

der wenigen Wachstums-

branchen weltweit

und die Tendenz zu
ruhigem Uraub und
einem gesunden, aktiven
und nachhaltigen
Lebensstil wird weiter
zunehmen.

Das gilt nicht nur far
die U50-Generation

— alle Touristen sind
potenziell Gaste flir
Gesundheitsangebote.

Nirgendwo sonst gibt
es so viele regionale und
nach Bio-Richtlinien

produzierte Lebensmittel.

Die Wiinsche der
Touristen und Tourist-
innen werden immer
individueller,

die Grenzen zwischen
Urlaub und Arbeiten
verfliessen,

die Digitalisierung

Diese Chancen gilt es zu nutzen. Nur dann wird Graubiinden wieder zu einer prosperierenden Ferienregion mit weltweiter Ausstrahlung.
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Doch damit diies gelingt, muss das Zusammenspiel aller Interessensgruppen perfekt funktionieren. Dazu gehdren...
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4. ' DIE GESELLSCHAFT

DIE TOURISTISCHEN LEISTUNGSTRAGER 2. ' DIE MEDIEN
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Grossere, regionale
Restaurants Mediengruppen

Freizeitanbieter

Online-
Reiseanbieter verschiedene

Reiseveranstalter
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& ( und Reisebtiros

eigentUimer

Vie

Online-Bewertungs-

3.  DIE WIRTSCHAFT

Hotels Handel und
, , lokale und regionale Arbeitgeber Gewerbe
) hationale Medien Verlage und Agenturen

Ferienwohnungen

und -hauser
alle Betriebe mit
direkter und indirekter

Spertdin Wertschpfung aus

dem Tourismus

Postautos

6. ' DER VERKEHR

Ortsbusse

Rhitische
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Stabilitit gegeben, macht das Ferien plattformen Bahn (RhB)
buchen immer einfacher 8
und transparenter &a ms ) 9 /
2 —
unser OV-Netz und die Klimaver- a
hervorragend dnderung macht unsere )
ausgebaut hochgelegenen Urlaubs- : 4
R Die Auslastung unserer Hotelbetriebe regionen zumindest - A , \
sinkt und es wird immer schwieriger, zeitweilig ein bisschen unabiinglee MICE-Agenturen o %
A diese in der Nebensaison und unter attraktiver. . Refseverelnigungen ~— = \
k - unsere Gaste
anaere temporare _—
und zentral gelegen. Aufenmaltef')o Bundesbahnen (SBB)
Bund und Kanton
Handel- und
- 7. | DIEPOLITIK / Gewerbeverein 8. | DIE NATURVERBANDE, DER ALPEN-
- UND VERBANDE e e diverse Amter, SCHUTZ UND DIE NATUR SELBST
Graubtinden politische Parteien / regionale
(HSGR) und der Grosse Rat /x/ Naturparks
Graubiinden Ferien (GRF) ist die touristische Marketingorganisation Graubiindens. In enger Zusammenarbeit mit touristischen Partnern Y gijﬁun o N\od) A
verfolgen wir das Ziel, neue Géste fir Graublinden zu gewinnen. Hierfirr leistet GRF in drei Bereichen einen wichtigen Beitrag: . ' 2 1
. ~ e VXA RANY WWF
Innovation & Research Produkt- und Erlebnismarketing Shared Services Standort- Gemeiden . [
entwicklung und Bezirke
a \_/ ] 4 ‘
’ Graubtinden o % : =" Alpen-
. D= \\ o initiative
Ferien? ’
Regionenmarke
Graublinden
Interessensgemeinschaft
~ Tourismus Graubtinden
Bergbahnen Schweizerischer Pro Natura
Graubiinden Nationalpark
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