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Attraktives Reiseziel dank einzigartigem Ökosystem
Wichtige Faktoren für eine erfolgreiche Destination in den Alpenregionen
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Landschaft

Topographie

Klima

Saisonzyklus

Skigebiete mit mehr als 1 Million 
Skifahrern pro Saison 

Quelle: Vanat 2019  

2000
m ü. M.

Grösse
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

2.5h Fahrzeit 

aus der 

Agglomeration ZH 

mit dem Auto &
gut erschlossen 

mit ÖV
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen

Bündner Tourismustage

Quelle: Graubünden Ferien 2017
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage
Von

1’835
Pistenkilometern

sind 38%
beschneit

(2017)
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen
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Quelle: Skigebiete Test 2019
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

1. Portes du Soleil

2. 4 Vallées

3. Zermatt

4. Davos Klosters

5. Laax

6. Samnaun

7. Arosa Lenzerheide

8. Gstaad

9. St. Moritz

10. Fribourg Region
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen
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Quelle: Post Office Travel Money Ski Resort Report 2018
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

Preis

Letzte Plätze

im europäischen

Vergleich 

Post Office Travel 

Money 2019
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

Preis

Qualität

Hohes Ansehen

als 

Qualitäts-

destination



PwC
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Graubündens Positionierung in den Alpenregionen
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

Preis

Qualität

Einkaufen und Gastronomie 
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen

Bündner Tourismustage

Quelle: Historic Hotels then and now
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

Preis

Qualität

Einkaufen und Gastronomie 

Etablierte Tradition 

Badrutt Palace  1896
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Bergtourismus mit starker Marktposition
Graubündens Positionierung in den Alpenregionen
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Erreichbarkeit

1 2 3 4 5

Schneelage

Grösse

Preis

Qualität

Einkaufen und Gastronomie 

Etablierte Tradition 

Umweltbewusstsein 
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Graubünden
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Marktentwicklung
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen
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Steigende Temperaturen

Quelle: Meteo Schweiz 2012

Eine Klimaerwärmung im Kanton 
Graubünden ist in den Messdaten 
eindeutig nachweisbar

Temperaturverlauf Chur

1887-2011
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen
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Rückgang im klassischen Schneesport 
in der CH Bevölkerung

Steigende Temperaturen

Quelle: GFK, NZZ 2018

Schweiz: 

Verkauftes Snowboard bzw. Paar 
Ski, Gesamtmarktschätzung
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen
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Kürzere Aufenthaltsdauer

Quelle: Graubünden Ferien 2018

Graubünden:

Durchschnittliche
Aufenthaltsdauer 2008-2018

20092008 20112010 20132012 20152014 20172016 2018
Anzahl

Nächte

3,2

3,1

3,0

2,9

2,8

2,7

2,6

2,5

Steigende Temperaturen

Rückgang im klassischen Schneesport 
in der CH Bevölkerung
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen
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Alternative Destinationen sind immer leichter erreichbar

Steigende Temperaturen

Quelle: Google Flights 2019

Schweiz und Umgebung:

Beispiel
Radius bei 3h Reisedauer

Kürzere Aufenthaltsdauer

Rückgang im klassischen Schneesport 
in der CH Bevölkerung
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen
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Günstigere Fernreisen

Quelle: 20 Minuten News 2019

Reisebudget:

Beispiel
Junge Schweizer

Steigende Temperaturen

Alternative Destinationen sind immer leichter erreichbar

Kürzere Aufenthaltsdauer

Rückgang im klassischen Schneesport 
in der CH Bevölkerung
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Trends & neue
Angebote
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Tourismus-Destinationen sind in einem Innovations-Rennen
Aktuelle Trends der Bergdestinationen
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…

…
…

Neue

Marketingtools

Wachsende 

Märkte

Reibungslose

Erlebnisse

Neue 

Produkte
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Innovationsbereitschaft um zukünftig die Nase vorn zu haben
Fokusthemen der Leistungsträger
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Innovationskultur und -bereitschaft

Nutzung von Technologien und Digitalisierung

Destinationsübergreifende Denkweise

Kundenzentriertes Handeln

Bewusste Personalentscheide und -ausbildung

Nutzung von Förderstrukturen und Shared Services

Meine Berge

Mein Potenzial



Vielen Dank!

www.pwc.ch/hospitality
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