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Attraktives Reiseziel dank einzigartigem Okosystem
Wichtige Faktoren fur eine erfolgreiche Destination in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Quelle: Graubiinden Ferien 2017
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Erreichbarkeit ““
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Post Office Travel
Money 2019

Quelle: Post Office Travel Money Ski Resort Report 2018
Mai 2019
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Bergtourismus mit starker Marktposition
GraubUndens Positionierung in den Alpenregionen
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Schneelage
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Einkaufen und Gastronomie
Etablierte Tradition

Umweltbewusstsein
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Graubunden
Tourismus

Marktentwicklung




Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen

Eine Klimaerwarmung im Kanton

Graubunden ist in den Messdaten = Steigende Temperaturen
eindeutig nachweisbar

Temperaturverlauf Chur
1887-2011

Abweichung °C
|
1 | 1

Quelle: Meteo Schweiz 2012
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen

Schweiz:

Verkauftes Snowboard bzw. Paar
Ski, Gesamtmarktschatzung

B

Quelle: GFK, NZZ 2018
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= Steigende Temperaturen
= Rickgang im klassischen Schneesport

In der CH Bevolkerung

Mai 2019
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen

Graubunden:

Durchschnittliche
Aufenthaltsdauer 2008-2018

Steigende Temperaturen

Ruckgang im klassischen Schneesport
In der CH Bevolkerung

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 ﬁ;iﬁ[]el

o . [ Kirzere Aufenthaltsdauer
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Quelle: Graubiinden Ferien 2018
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen

Schweiz und Umgebung:
Beispiel
Radius bei 3h Reisedauer

Helsinki
Under 3h X oslo

CHF 125 stockholm  CHF 228
CHF 117
Copen hagen
CHF 124
ublin
CHF 146 Berlin Warsaw
London piisseldorf CHF 68 CHF 130
CHF 65 jierl CHF 98 Kyiv
CHF 160
Vienna
CHF 127
Belgrade
CHF 147
Barcelona || calvi Rome Ohrid
N CHF 110 Ari Istanbul
gadFM CHF 80 CHF 171 CHF 221
Lisbon 8e z
CHF 71

1aita Santorini
CHF 135 CHF 229

Quelle: Google Flights 2019
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Steigende Temperaturen

Ruckgang im klassischen Schneesport
In der CH Bevolkerung

Klurzere Aufenthaltsdauer

Alternative Destinationen sind immer leichter erreichbar

Mai 2019
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Entwicklungen, welche die bisherige Erfolgsfaktoren in Frage stellen

Reisebudget:
Beispiel
Junge Schweizer

Steigende Temperaturen

Ruckgang im klassischen Schneesport
In der CH Bevolkerung

eeeeeeeeeeeeee 16. 1:54 ik

Junge Schweizer zahlen |
1120 Franken fiir Ferien
Kurzere Aufenthaltsdauer

von D. Benz/R. Knecht - Das Reisebudget eines unter 25-Jdhrigen
betrdgt 1120 Franken. Damit gehts dann vor allem nach Spanien,
Zypern oder Griechenland.

Alternative Destinationen sind immer leichter erreichbar

Gunstigere Fernreisen

Quelle: 20 Minuten News 2019
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Tourismus-Destinationen sind 1in einem Innovations-Rennen
Aktuelle Trends der Bergdestinationen

Wachsendé
Markte

Neue
Produkte

Kok k Neue
Reibungslose Marketingtools
Erlebnisse
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Innovationsbereitschaft um zukiinftig die Nase vorn zu haben
Fokusthemen der Leistungstrager

Innovationskultur und -bereitschaft

Nutzung von Technologien und Digitalisierung

Bewusste Personalentscheide und -ausbildung Meine Berge
Destinationsubergreifende Denkwelse Mein P()tenzial

Kundenzentriertes Handeln

Nutzung von Forderstrukturen und Shared Services

Buindner Tourismustal ge Mai 2019
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Vielen Dank!

www.pwc.ch/hospitality
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