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Content ist

Erzählen, was GRF als erzählenswert erachtet







weitsichtig



Inspirieren

zur Entwicklung der touristischen 

Assets von Graubünden

Hervorheben ausgewählter

touristischer Assets von Graubünden 

gemeinsam mit Partnern

Effizient unterstützen 

der Destinationen und LTs in der 

digitalen Kommunikation

Bekannt machen der Breite an

touristischer Assets von Graubünden 

nach redaktioneller Wahl von GRF

Breite an Erlebnissen 

sichtbar gemacht        

durch GRF

Ausgewählte Erlebnisse 

sichtbar gemacht durch 

GRF in Kooperation mit 

Partnern

gesamthaft besser 

sichtbare Erlebnisse 

unterstützt durch GRF

Erweitern

der touristischen Assets von 

Graubünden

Neues Erlebnis 

angestossen          

durch GRF 

Chancen für neue 

Erlebnisse erkannt 

durch GRF
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Befähigung dank Shared Services

Destinationen und Leistungsträger beraten – Dienstleistung umsetzen

Vermarktung von Basisprogrammen

Basisprogramme definieren in Kooperation mit Partnern – Kampagnen  

konzipieren – vermarkten  

Storytelling über Content

Content redaktionell auswählen – recherchieren – produzieren – publizieren

Innovation / Erkennen von Trends            
Trends suchen – hinsichtlich Innovationsfelder beurteilen – evt. vertiefen –

übergeben innerhalb von GRF oder an Partner

Entwicklung von Aufbauprogrammen

Aufbauprogramme definieren – entwickeln – pilotieren – umsetzen 




















